
项目绩效自评指标评分表
填报单位名称：广东省文化和旅游厅 金额单位：万元

基本
情况

项目名称 文化旅游交流推广合作 评价年度 2022年 评价金额 3500

联系人 吴秩源 联系电话 37803631 联系邮箱 wl_jlc@gd.gov.cn

实施文件依据

《国务院办公厅关于进一步激发文化和旅游消费潜力的意见 》（国办发〔2019〕41号）
《“十四五”文化和旅游发展规划》《粤港澳大湾区文化和旅游发展规划 》《推进工业文化发展实施方案
（2021-2025年）》《广东省人民政府关于印发广东省沿海经济带综合发展规划 （2017-2030年）的通知》
、中共广东省委宣传部+省文化和旅游厅关于印发《广东省加快推进文化和旅游融合发展三年行动计划
（2020-2022年）》与《广东省关于进一步提升革命老区和原中央苏区公共文化服务水平三年行动计划
（2020-2022年）》的通知
中共中央办公厅、国务院办公厅《关于加快构建现代公共文化服务体系的意见 》和《关于进一步加强对外
和对港澳台文化工作的意见 》

所属“财政事
权”名称

文化旅游产业发展

资金
情况

资
金
安
排

情
况

预算计划安排 3500

实际分配下达 省本级 3105 转移支付至市县 180

资
金

使
用

情
况 实际支出金额 省本级 2157.17 转移支付至市县 95.91

绩
效
目
标
情
况

预期总体目标

1.配合国家外交战略大局和省委省政府中心工作 ，贯彻落实中央
及省委、省政府有关推进《粤港澳大湾区发展规划纲要 》工作任
务，参与实施国家级交流项目，打造广东文化旅游交流品牌 ；
2.深入落实年度粤港澳台文化旅游合作具体任务 ，支持文化旅游
宣传推广项目8项以上，组织参加境内外文化旅游展会 3个以上，
在全国性宣传平台开展文化旅游整体形象及品牌宣传广告 1项，进
一步提升广东文化旅游形象 ，增强广东旅游整体竞争力。

是否如期实现预期总体目
标

是

指标评分表

评价指标

评价年度预
期值

评价年度实
现值

自评分数 未达标原因分析 评分标准

参考佐证材料及评分说明
（本栏为参考佐证材料，部
门提供材料能证明对应指标
即可，无关不用提供。）

一级指标 二级指标 三级指标

名称 权重(%) 名称 权重(%) 名称 权重(%)

过程 20

资金管理 12 资金支出率 12 7.72

截至2022年12月31日，项目共安排预算3500万元，
实际支出2253.08万元，支出率为64.37%。
未达标的原因：一是受疫情影响，部分项目无法如
期进行，涉及到跨省的区域联合推广活动 、对外宣
传交流活动等，因疫情不得不延期至2023年开展；
二是部分财政资金到位时间较晚 。在自评中发现部
分项目已完成工作任务，但资金尚未支出，主要是
由于部分下达至县区的财政资金申请流程繁琐 ，资
金到位时间较晚，因此影响资金支出进度，同时也
影响资金使用效益。

主要依据“支付额/预算额度
*100*指标权重”计算核定得
分，同时综合考虑工作进度，
以及是否垫资或履行支付手续
而影响支出率等因素适当调整
最后得分。

1.专项资金预算执行通报（含
地市/资金使用单位使用资
金）；
2.其他能反映地市/资金使用
单位支出情况的系统截图或
统计表。

事项管理 8 监管有效性 8 8

各级项目主管部门按规定对项
目建设或方案实施开展有效的
检查、监控、督促整改的，得
满分；否则，视情况扣分。

1.专项资金监督检查的通知及
检查报告；
2.监督检查发现问题整改情况
报告。

产出 40

数量指标

各项指标权重=40/指标总数

补助的宣传推广项目数（个） 7 ≥8 16 7

1.定量指标：自评分数=评价
年度实现值/评价年度预期值*
指标权重*100；
2.定性指标：根据指标完成情
况分为“全部或基本达成预期
指标”、“部分达成预期指标
并具有一定效果”、“未达成
预期指标且效果较差”三挡，
分别按照80%（含）-100%、
60%（含）-80%、0-60%填
写完成比例。自评分数=完成
比例*指标权重*100。

1.年度工作计划、工作总结；
2.专项上报给省委省政府、部
委的工作报告；
3.国家或部委的考核结果；
4.人大、审计厅等部门对单位
贯彻落实国家重大决策部署
情况出具的绩效评价报告、
绩效审计报告；
5.其他产出、效益相关佐证材
料等；
6.项目绩效目标申报表。

组织参加境内外文化旅游展会数量
（个）

7 ≥3 5 7

在全国性宣传媒体平台开展整体形
象宣传数量（项）

7 ≥1 1 7

质量指标 补助发放准确率（%） 7 100% 100% 7

时效指标 补助发放及时性 6 及时 及时 6

成本指标
地市开展区域联合推广补助标准

（万元/项目）
6 ≤15 ≤15 6

效益 40

社会效益指标

各项指标权重=40/指标总数

接待入境过夜游客在全国排名 8 全国前5名 全国前5名 8

国际旅游收入排名 8 全国前5名 全国前5名 8

文化旅游整体形象及品牌宣传覆盖
人群（亿人次）

8 ≥1 ≥1 8

可持续影响指标 本地文化旅游品牌影响力 8 长期 长期 8

满意度指标 扶持对象满意度 8 ≥90% ≥90% 8

合计： 100 100 100 95.72

存在问题问题与改进措施：（自评工作质量、资金管理、项目管理、项目绩效等方面）

存在问题：
1.自评工作质量有待提升。本次专项自评发现，地市自评较以往有了较大的改善 ，自评质量有所提升，但依然存在以下两
方面的问题，一是提交自评材料不够及时 ，影响项目整体自评工作进度 ，二是部分自评报告撰写不够规范 ，未能将项目整
体情况反映出来，内容较为简单。
2.部分项目未按期开展，项目资金支出不及时。造成该问题的主要原因有以下两个方面 ：一是受疫情影响，部分项目无法
如期进行，如文化旅游交流推广合作项目 ，涉及到跨省的区域联合推广活动 、对外宣传交流活动等，因疫情不得不延期至
2023年开展；二是部分财政资金到位时间较晚 。在自评中发现部分项目已完成工作任务 ，但资金尚未支出，主要是由于部
分下达至县区的财政资金申请流程繁琐 ，资金到位时间较晚，因此影响资金支出进度，同时也影响资金使用效益。

改进措施：
1.加强对地市自评工作的指导 ，提高绩效管理意识和自评工作质量 。一是在后续的自评工作中，建立更完善
的沟通机制，为单位自评提供及时的指导 ；二是是加强预算绩效管理培训 ，树立责任意识，将绩效目标与预
算编制执行充分融合，科学设置符合项目特性的绩效目标 ，合理选取指标内容、指标值，全面反映项目实施
效果，提高绩效目标管理能力；三是规范自评报告撰写，同时做到及时整理项目材料 ，提高自评材料的完整
性和规范性。
2.加快专项资金的支出进度。一是指导市县提前做好项目前期策划 ，同时在项目实施过程中，定期开展项目
监督检查工作，及时发现存在问题和风险，实现预算执行和绩效目标“双监控”，使财政资金效益最大化。
二是后续在制定项目计划的同时 ，做好预案，以便于外部环境发生变化的时候可及时调整项目开展方式 ，提
高专项资金使用效率。

mailto:wl_jlc@gd.gov.cn

